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CÍLE PRÁCE 
Cílem bakalářské práce je analyzovat a zhodnotit možnosti využití prostorových 
dat a prostorových operací pro marketingové účely, konkrétně na příkladu 
geoinformatických/kartografických/geodetických firem a produktů. K tomu 
bude sloužit rešerše zaměřená na nejaktuálnější metody, principy a nástroje, 
pomocí které se tato práce zaměří na výzkum uplatnění geomarketingu a 
geotargetingu mezi vybranými firmami v závislosti na jejich marketingových 

 
strategiích. Dále bude zhodnoceno uplatnění prostorových dat a operací a 
navrhnuty studie ilustrující nasazení popisovaných metod v praxi zahrnující 
společnost, která dané metody využívá s porovnáním se zahraniční společností. Práce 
bude rozdělena na dvě části, a to první teoretickou část a druhou praktickou část. 
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